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À propos de moi
Bonjour, je me présente, je suis EL MOURID 
AABIR,
je suis étudiante en 2ème année Design
Graphique et Digital à l’ Ecole Nationale
Supérieure d’Art et de Design (ENSAD) de
Casablanca , passionné par le cinéma et les mé-
tiers de l’audiovisuel.

FORMATION

2023 : Designer graphique et digital à l’école na-
tionale supérieure d’art et de design (en cours) à 
l’ENSAD , MOHAMMéDIA

2021 : Bac arts appliquées au Lycée technique 
Mouhamed 6 de Marrakech



EXPERIENCE PROFISSIONELLE

2022 : Tournage de l’émission intitulée « LAH-
BIBA ouMM1 » saison 2022, réalisée par Mme 
JAMILA EL BARJI et qui a été diffusé sur la 
chaine 2M.

2022 : Département Mise en Scène : Tâche As-
sistante Réalisateur au tournage de la Série in-
titulée « RAHALIYATE : KHITANA », réalisée 
par Mme JAMILA EL BARJI et qui sera diffusé 
prochainement sur la chaine AL AOULA.

2022 : Stage d’initiation au sein de L’ENSAD : 
Premières Assistante Réalisateurs ,Gestion de 
décor , Costumière

2020 : Tournage d’un court métrage avec 
l’Ésave, expérience en
écriture d’un scénario ,Expérience d’acteur en 
tant que rôle principal.

CERTIFICATS

NOV.2022 :Metavers et deep learning .
NOV.2022 :Vidéo Mapping interactive : Motif et 
Géométrie.
NOV.2022 :Extraction des Donnés comme Moteur 
de Création.

 Compétences

. ILLUSTRAOR          

. INDESIGN 

. PHOTOSHOP       

. CINEMA 4D 

. PREMIERE PRO                     
 .AFTTER EFFECT  
. HTML/CSS                
. DAVINCI RESOLVE
. ADOPE XD              
. WORDPRESS 
 . Microsoft : 
word / powerpoint / Excel 
.DESSIN  . PEINTURE



BRANDING



« TALOUDA » est une marque marocaine de pâtes traditionnelle, faites 
maison à partir de produits bio et issus du commerce équitable. 
Ses usines, implantées à Mohammédia, reçoivent et transforment des produits cultivés 
par un groupe de petits agriculteurs adeptes de permaculture des régions alentour.  
C’est une nouvelle marque qui cherche à se positionner comme 
telle. Et qui revendique le label vert de qualité, santé et saveurs.  
Elle veut répondre à une demande de plus en plus forte de consommateurs qui veulent dé-
sormais s’alimenter de manière saine tout en préservant la nature. Ils souhaitent aussi que 
leur consommation participe activement à la dépollution et à la préservation de la nature.  
Le cœur de cible de TALOUDA est une catégorie de femmes trentenaires, ai-
sées qui ont la nostalgie des repas faits par leurs mères ou leurs grand-
mères quand elles étaient petites. Elles veulent faire profiter leur famille 
des saveurs d’antan et d’un savoir culinaire du terroir séculaire marocain. 
TALOUDA doit être une invitation à revisiter des mets à base de céréales qui, malheu-
reusement, sont en train de déserter la table marocaine. Des plats qui avaient construit 
l’identité culinaire de Marocains.
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Talouda
MORROCAIN HAND MADE PASTA

LOGO







Hors champ” est un festival lancé par les étudiants cinéphiles de l’École Nationale Su-
périeure d’Art et de Design, Université Hassan 2.
Il ambitionne d’être une plateforme de promotion et de diffusion du cinéma d’étudiant 
dans les universités marocaines.
Le festival se produit chaque année, le premier weekend du mois de mars et récom-
pense par 3 prix (premier, deuxième et troisième) les œuvres gagnantes dans chacune 
des trois catégories suivantes :

Fiction
Documentaire
Film expérimental
Il est dirigé par un collectif d’étudiants et supporté par l’université Hassan2, le Ministère 
de l’Enseignement Supérieur, de la Recherche Scientifique et de l’Innovation et par le 
Centre Cinématographique Marocain
www.Horschamp.unif.ma

HORS  CHAMP
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EBY  DRINK

Agnatem fugiaspercia sita aspedig nihitatur mos minciatis aliqui dolore et litatur?
Experfe renist, omniet aut maximagnis pratquataquo eatiossi aut apicimo lenescium es 
perumendae laceaquod maios voluptatur?
Alici di quis debitius exceria sum quatiamus est que con non coreicid mod que conse-
quae verum fugiae non cus.
Pa quunt, sit aliatur sum volupta ssende omnihitibus unto doluptas et qui corum que 
ped quo tem. Eheni ad que si nist libusa venimenis anditaquas pliquam que nis mo-
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DESIGN POCHETTE CD
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